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Quand philanthropie et marketing font la paire

Aldo s'associe a une campagne mondiale de lutte contre le sida

Pige Thi

Jiemre therurERrinsconlisenlal ca

On la voit partout, Sur les
autobus, les panneanx d'affi-
chage, dans les magazines. Au
Québer, mais aussi dans une
vingtaine de pays oo sont
implantées les boutigues Aldo,

Lancée il v a quelques jours,
la campagne publicitaire Afdo
hitle comtre e sida ne passe
pas inapercue, Avec chiffres 4
'appui : le sida toe mm enfant
chague minute, et trois
millions de personnes en sont
mortes I'an dernier.

A partir du message « Ne Tien
entendre, ne rien voir ef ne
rien dire s, |a campagne vise
surtout le probleme de indif-
fErence devant ce féan, Elle a
réussi A attiver huit personna-

lités internationales, notam-
ment les actrices Ashley Judd,
Salma Hayek ot Penelope
Cruz, ainsi que la chanteuse
Christina Agnilera.

« Nous sommes fiers d’éire
assnciés i cefte campagne, de
[utter contre cette maladie »,
commente Bobert Hoppen-
heim, directeur du développe-
ment stratégique et de la
marque chez Aldo, prineipal
partenaire de cetbe campagne
menée par I'organisme inter-
national YouthAIDS,

Aldo recaeillera des sommes
d'argent dans ses 500 magasing
ou en ligne, en vendant des
plaques de soutien. Le produit
des recettes sera Temis a
YouthAIDS, Alde entend aussi
contribuer financiérement,

Aldo est engagée dans la lutte

contre le sida depuis 20 ans. Au
fil des ans, I'entreprise mon-
tréalaise a fait don de plusicurs
millisns pour soutenir des cam-
pagnes de recherche et de sen-
sibilisation sur le sida, (Pest la
premigre fois qu'ells sengage
dans une campagne ol philan-
thropie et marketing semblent
wssncies de si pris,

« Clest siir qu'il existe des
retombées, Mais elles se
situent plutdt dans la fierts de
s'impliquer socialement. Le
point de départ, e'est de
redonner & la communanté et
nom pas de faire un exercice de
marketing «, dit M. Hoppen-
heim. Celui-ci rappelle que
"'entreprise 4 commencé i
s'associer 3 la cause du sida 4
une épogue oi cette maladie
dilail trés mal pergue.
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La campagne d'Aldo mise sur |'appui de vedettes internationales,

dont Christina Aguilera,

Il n'empéche : des études
américaines montrent que les
consnmmateurs, en particulier
les jeunes, favorisent les
entreprises qui appuisnt des
causes humanitaires,

Selon Daniel Asselin, prési-
dent de 1a firme Episode, gui

muyre notamment dans la
eollecte de fonds, cette forme
de marketing sociétal gagne en
pogularité, « 11 est de plus en
plus fréquent de vouloir asso-
cier des messages corporalify
i des causes humanitaires.
Clesl. comme si les services de
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marketing et de planification
des dons commengaient a
travailler davantage ensem-
bles, fait-il ohserver.

Les entreprises font de plus
en plus preuve de stratégie en
e dqui & trait 4 leurs investisse-
MANES CommEnumantaires, ke la
firme Ketchwm Canada.

o On constate que les com-
mandites, le marketing et la
philanthropie eommmimantaire
annt associts de plus en plus
fréquemment. Les entreprises
cherchent & maximiser les
eorsequences de leurs dons sur
les organismes qu'elles son-
tiennent et le rendement de
leur invesiissement pour elles-
mémes «», souligne I'organisme
dans sen bulletin Phifan-
thropie en perspeclive du
printemps 20405, m
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